附件1：

《“环境所小剧场”系列科普动画片制作服务》比选文件

一、项目背景与目标

为积极向广大群众普及环境卫生与学校卫生防控知识，提升市民健康素养，营造全社会共同参与疾病预防控制的良好氛围，我中心拟制作以“环境所小剧场”为主题的系列科普动画片。该系列动画将应用于我市户外/室内大型电子显示屏、公共交通媒体、官方自媒体平台（微信公众号、视频号、微博等）等多种渠道进行播放推广。为确保制作质量与传播效果，现公开征集具备专业资质与丰富经验的动画制作单位承担本项目。

二、项目内容与要求

1. 作品形式与规格。

（1）形式：二维或三维动画。

（2）时长：每集正片时长约60秒（±5秒），共计3集。
（3）分辨率：1920×1080（300dpi）。

（4）帧速率：25帧/秒及以上。

（5）色彩模式：RGB。

（6）交付格式：成片格式为MP4（H.264编码）+工程文件，适用于网络及大屏播放。

2. 内容与创意要求。

（1）核心角色。需创建固定、统一的卡通人物形象作为主角，贯穿整个系列。

（2）美术风格。风格需美观、大方，符合大众审美，色彩稳重、明快，具备辨识度与亲和力。

（3）叙事标准。必须基于采购方提供的科普资料，创作完整、有吸引力的微型故事剧情，杜绝简单、生硬的说教。要求表意清晰，叙事连贯，结构紧凑，节奏明快，能够在短时间内有效传递核心健康知识。内容需做到生动有趣，兼具科学性与趣味性，吸引全龄段群众观看。

（4）制作标准。

动画质量：角色动作流畅、自然，表情丰富，动态效果逼真，流畅度需达到中级及以上商业动画标准。

场景设计：场景需贴合剧情，设计精美，层次感强。

音效后期：需提供专业配音（普通话标准）、配乐、音效及特效包装，确保音画同步、和谐，整体视听体验良好。

3. 服务范围与流程

供应商报价应包含但不限于以下全部服务内容的价格：

前期策划：根据我方提供的科普资料，进行创意构思、动画脚本撰写、分镜头脚本绘制。

中期制作：角色与场景的原画设计、动画制作（含剪辑、调色、特效包装等）。

后期合成：配音（甲方提供配音人员，含四川话和普通话两个版本）、配乐、音效设计、音画合成及最终成片输出。

修改与审核：脚本及分镜需经甲方审核通过后方可进入制作阶段；成片后根据甲方意见进行修改（原则上不超过3轮）。

服务价格应已包含人工、材料、设备、必要的保险费用、各项税金及与本项目相关的一切费用。采购人不再支付成交价格以外的任何费用。

4. 知识产权

制作方承诺作品均为原创，不侵犯任何第三方的知识产权。

项目最终交付的所有成果（包括但不限于角色形象设计、脚本、分镜、动画成片、工程文件等）的全部知识产权及所有权，自款项付清之日起，永久归德阳市疾病预防控制中心独家所有。制作方不得在任何场合以任何方式另行使用或授权第三方使用。

5. 项目工期

合同签订后，供应商须在合同签订后三个月之内完成所有动画片的制作、修改并交付最终成果。

三、供应商资格要求

1.具有独立承担民事责任的能力，具备有效的企业法人营业执照。

2.具备丰富的科普类、公益类动画或商业动画制作经验，需提供过往类似项目案例（请附作品链接或视频文件）。

3.拥有稳定的专业制作团队，能够保障项目按时、按质完成。

4.在经营活动中无重大违法记录，信誉良好。

四、报价与提交材料

报价方式：请以“元/集”为单位进行报价，并注明本次采购的总集数及含税总价。

报价应为完成本项目全部工作的最终含税报价。

需提交的响应材料（请按顺序装订）：

1.企业营业执照副本复印件（加盖公章）。

2.法定代表人身份证明书及法定代表人授权委托书。

3.供应商资格声明及无重大违法记录承诺书。

4.详细报价单（格式自拟，需包含分项报价明细）。

5.公司简介及同类项目业绩证明（附至少2-3个最具代表性的科普或公益类动画作品链接及简介）。

6.针对本项目的初步创意构想或制作方案（可包含对美术风格、叙事方式的初步设想）。

7.项目主要制作人员配备表及其简介。

五、评选办法

我方将组织评标小组，根据以下标准对供应商的响应文件进行综合评审（可采用综合评分法）。

1.报价合理性（30%）：统一采用低价优先法计算，即满足招标文件要求且投标价格最低的投标报价为评标基准价，其价格分为满分。其他投标人的价格分统一按照下列公式计算：

投标报价得分=(评标基准价／投标报价)×价格权值×100。

2.技术方案与创意（30%）：提供对项目需求的理解、创意构想、美术风格设定、叙事能力体现等。最优得30分，良好得20分，一般得10分，未提供方案者不得分。

3.相关业绩与案例（30%）：提供过往同类项目的经验与成品质量。最优得30分，良好得20分，一般得10分，未提供相关业绩与案例者不得分。

4.团队实力与服务承诺（10%）：提供项目团队配置、售后服务承诺及保障措施方案得5分，指派专人负责与采购人联系售后服务事宜得5分。

附件2
《学生常见病防控歌舞MV制作服务》比选文件

一、项目背景与目标

为科学普及学生常见病防控知识，创新健康教育形式，提升健康宣传的吸引力与传播力，引导广大师生及家长树立正确的健康观念，我中心拟制作一条以学生常见病（如近视、肥胖、脊柱弯曲异常、龋齿等）防控为主题的歌舞MV。该MV将由一首积极向上的公益歌曲重新填词改编而成，应用于全市各中小学校、户外/室内大型电子显示屏、公共场所多媒体平台、官方自媒体平台（微信公众号、视频号、抖音等）等进行广泛播放推广。现公开征集专业制作机构承担本项目的创作与制作工作。

二、项目内容与要求

（一）作品形式与规格

1.形式：实拍与后期制作相结合的歌舞MV。

2.时长：3-4分钟（含片头片尾）。

3.分辨率：1920×1080或以上。

4.帧速率：25帧/秒及以上。

5.交付格式：成片格式为MP4，高质量音视频，适用于网络及大屏播放。

（二）内容与创意要求

1.歌曲改编：供应商提供公益歌曲原曲，与采购方根据学生常见病防控知识核心信息，共同进行专业、合规的歌词重新填词创作。新歌词要求内容科学准确、朗朗上口、富有感染力，易于学生传唱。

2.MV制作：风格需阳光、活泼、充满朝气，符合青少年审美，色彩明快。需编排一套与歌曲节奏匹配、简单易学、动感活力的舞蹈动作，便于学生模仿跟跳。

3.演员与拍摄：供应商根据剧情需要提出演员及场景要求，采购方负责组织协调演员及场景，配合表演和拍摄。场景可选择校园、操场、教室等与主题相关的实景，确保画面整洁、光线充足、构图美观。
4.叙事与呈现：MV需将健康知识巧妙融入歌舞表演与画面情节中，避免生硬说教。可通过故事化情节、动画特效、字幕提示等多种方式，清晰传达核心防控知识（如“目浴阳光”、“正确读写姿势”、“均衡膳食”等）。

5.制作标准：视频画面清晰，剪辑节奏流畅，转场自然，特效运用得当。音频需完成歌曲的重新录制（演唱、伴唱）、混音及母带处理。人声需清晰，音画同步，音乐与音效层次分明，整体听觉效果饱满、富有冲击力。

（三）服务范围与流程
供应商报价应包含但不限于以下全部服务内容的价格：

1.前期策划：歌词改编创作、创意构思、MV分镜头脚本撰写、舞蹈动作设计与教学方案。

2.中期制作：演员组织与调度、场景租赁与布置、视频拍摄、歌曲录音。

3.后期制作：视频剪辑、调色、特效包装、音频后期处理（混音、母带）、音画合成及最终成片输出。

4.修改与审核：歌词改编、分镜脚本需经采购方审核通过后方可进入制作阶段；成片后根据采购方意见进行修改。

5.服务价格应已包含人工、材料、设备、场地、演员、服装、化妆、道具、必要的保险费用、各项税金及与本项目相关的一切费用。采购方不再支付成交价格以外的任何费用。

（四）知识产权

供应商承诺作品（包括改编后的歌词、舞蹈设计、拍摄素材及最终成片）均为原创或已取得合法授权，不侵犯任何第三方的知识产权、肖像权等合法权益。

项目最终交付的所有成果（包括但不限于改编后的歌词、舞蹈教学视频、拍摄原始素材、MV成片、工程文件等）的全部知识产权及所有权，自款项付清之日起，永久归德阳市疾病预防控制中心独家所有。供应商不得在任何场合以任何方式另行使用或授权第三方使用。

（五）项目工期

合同签订后，供应商须在合同签订后三个月之内完成所有制作、修改并交付最终成果。

三、供应商资格要求

具有独立承担民事责任的能力，具备有效的企业法人营业执照。

具备丰富的音乐制作、MV拍摄、舞蹈编排或同类视听产品制作经验，需提供过往类似项目案例（请附作品链接）。

拥有稳定的专业制作团队（包括但不限于导演、编剧、音乐制作人、舞蹈编导、摄影师、后期剪辑师等），能够保障项目按时、按质完成。

在经营活动中无重大违法记录，信誉良好。

四、报价与提交材料

（一）报价方式：以“总价包干”形式进行报价，即完成本项目全部工作的含税总价（人民币：     元）。

（二）需提交的响应材料（请按顺序装订）：

1.企业营业执照副本复印件（加盖公章）。

2.法定代表人身份证明书及法定代表人授权委托书（如适用）。

3.供应商资格声明及无重大违法记录承诺书。

4.详细报价单（格式自拟，需包含分项报价明细，如：歌词改编、录音、舞蹈编排、拍摄、后期等）。

5.公司简介及同类项目业绩证明（附至少2-3个最具代表性的MV或同类视听作品链接及简介）。

6.针对本项目的初步创意构想或制作方案（可包含对歌词风格、舞蹈风格、视觉呈现的初步设想）。

7.项目主要制作人员配备表及其简介。

五、评选办法

我方将组织评标小组，根据以下标准对供应商的响应文件进行综合评审（可采用综合评分法）：

1.报价合理性（30%）：统一采用低价优先法计算，即满足招标文件要求且投标价格最低的投标报价为评标基准价，其价格分为满分。其他投标人的价格分统一按照下列公式计算：

投标报价得分=(评标基准价／投标报价)×价格权值×100。

2.技术方案与创意（30%）：提供对项目需求的理解、歌词改编的创意与专业性、舞蹈与MV的创意构想、整体视觉呈现方案。最优得30分，良好得20分，一般得10分，未提供方案者不得分。

3.相关业绩与案例（30%）：提供过往同类项目的经验与成品质量。最优得30分，良好得20分，一般得10分，未提供相关业绩与案例者不得分。

4.团队实力与服务承诺（10%）：提供项目团队配置、售后服务承诺及保障措施方案得5分，指派专人负责与采购人联系售后服务事宜得5分。
